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Taglich werden weltweit Millionen Tonnen an Lebensmitteln Uber-
produziert und/oder weggeworfen. Das Karntner Bildungswerk
mochte sich diesem Problem annehmen und daher haben wir 200%
einen Projektartrag zum Thema Kreislaufwirtschaft im Kontext
der Lebensmittelweiterverwendung bei der (sterreichischen Ge-
sellschaft fir Politische Bildung® ringereicht.

Kretsfaufwirischaft gift afs ein Gegenkonzept zu der
saif Jahrhunderien ber uns verherrschenden linearen
Wirtschafisiorm, bef der ain Grofitadf deor emngesetzien
Rohstoffe letztandiich deponiart oder verbrannt wer-
dan. Ste verstaht sich als regenaratives Svstem, in gam
Ressourcanainsatz, Abfaliprodukiion, Emissionen ung
Enargieainsatz minimmart wargdan.

Am 17 Janner 2020 fand im Gemeindezentrum Viktring, in Ko-
pperation mit Initiatives ¥Yiktring®, die Veranstaltung ,Zukunft
Kreislaufwirtschaft® statt. Als erster Redner referierte Or. Mobert
Wohlgemuth vom Institut fir Volkswirtschaftslehre der Universitat
Klagenfurt zum Themenhereich Kreislaufwirtschaft aus {volks)
wirtschaftlicher Perspektive®. Im Anschluss daran konnten wir
Einblicke in "Machhaltigkeit und Konsumyerhalten" erlangen. Yor-
getragen wurde hierbei von Frau Orin Renate Hibner vom Institut
fur Unterrichts- und Schulentwicklung der Universitat Klagenfurt.
Zu beiden Vortragen sind im Anschluss an diesen Bericht Zusam-
menfassungen nachzulesen.

Besonders erfreulich war es fur uns, dass wir zahlreiche Initi-
ativen und VYereine hegriifien durften, die im Bereich Kreislauf-
wirtschaft und Machhaltigkeit engagiert sind. In Kooperation mit
Jnitiatives ¥iktring* wurde uns von Hildegard Enzinger und Be-
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ate Traar-Krammer vom Grtlichen Bildungswerk das Repair Cafe
vorgestellt. Reparieren statt Wegwerfen® lautet die Oevise, wobei
ehrenamitliche Experter*innen beispielsweise defekte Haushalts-
gerate, kaputte Kleidung oder heschadigte Spielartikel reparieren.
Oer ¥erein organisiert seit 2014 zweimal jahrlich die Cafés und die
Machfrage steigt, daher sind die Organisatorinnen laufend auf der
Suche mach Superhelden®innen®, die bei Reparaturen hehilflich
sein kpnnen.

Praktische Einblicke in den Bereich Kreislaufwirtschaft im Kon-
text der Lebensmittelweiterverwendung wurden unter anderem
von Elke Oberhauser-Schlederer geliefert. Sie engagiert sich mit
ihrem ¥erein ,Best of the Rest! gegen das Wegwerfen von Le-
bensmitteln bzw. um deren Weiterverwendung. Immerhin werden
in Osterreich jahrlich tausende Tonnen an Lebensmittel wegge-
worfen, dem sie entgegenwirken mochte. Oberhauser-5chledersr
kooperiert mit einer Supermarktkette, von der sie regelmafig Le-
bensmittel, die nicht mehr fur den Yerkauf bestimmt sind, erhalt.
Ebenso bekommt sie Obst und Gemise von Gartnereien und von
Privatpersonen, die schliefilich in ihrem Lokal Zwolfuhrleuten®
am Klagenfurter Kardinalsplatz Montag his Freitag zubereitet und
bei einem Mittagshuffet angeboten werden.
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Einen wesentlichen, beinahe schon Karnten weiten, Beitrag zur
Rettung von Lebensmitteln liefert Together - Verein zur Firde-
rung fikosozialen Bewusstseins und Realisierung gemeinniitziger
Projekte”. |n sogenannten Together Points in Klagenfurt, Ferlach,
5t Jakob im Rosental und Villach werden gerettete Lebensmittel,
die yvon Supermarktketten und Backereien zur Yerflugung gestellt
werden, ausgegeben. Im Gegensatz zu anderen Initiativen bzw. Or-
ganisationen konnen alle Personen in den Together Points Lebens-
mittel beziehen, eine Berechtigungskarte ist hierbei nicht notwen-
dig. Die Initiative rund um die Obfrau Julia Petschnig besteht aus
freiwilligen Mitarbeiter*innen, die die Together Points betreiben.
Oie Infrastruktur wird durch Spenden finanziert. Im Zuge unserer
Veranstaltung hat uns Bettina Grilz, ehrenamtliche Helferin und
Social Media Brauftragte, viele Einblicke in das Wirken des Yer-
eins und die weiteren Planungen, geliefert. Bedanken mochten wir
uns an dieser 5telle auch bei Together - ¥erein zur Forderung
okosozialen Bewusstseins und Realisierung gemeinnitziger Pro-
|ekte®. fir das Buffet, welches ausschliefilich aus geretteten Le-
bensmittel bestand. Elke Oberhauser-5Schlederer brachte Suppen
im Glag®, die mit einer Mudeln zu trinken waren, mit.

Daniela Hodl, Kristima Begusch, Manuela Waldner, Johannes We-
denig. Jurgen und Jitka Ramsebner von Alles Natur - Yerein fiir
faire und nachhaltige Lebens- und Esskultur, stellten im Zuge der
Veranstaltung ihr Mitwirken an der FoodCoop Klagenfurt vor. Ein
FoodCoop ist ein Zusammenschluss von mehreren Menschen, die
Produkte direkt von regionalen Erzeuger*innen beziehen, um sai-
sonal und regional Lebensmittel zu kaufen. Durch den Einkauf bei
lokalen Produzentertinnen wird auf kurze Transportwege geachtet
und ¥erpackungen sollen eingespart werden. Einmal in der Woche
kann man online eine Lebensmittelbestellung aufgeben, um diese
dann inder Zertrale von  Alles Natur® in Klagenfurt abzuholen.

Oer Verein Friesach imWande!” wurde uns von LenKudlicka vorge-
stellt Friesach im Wandel” ist Teil der weltweiten Transition Town®
Beweqgung- transition {engl) bedeutet Wandel, Ubergang. Yon dem
24 gegrindeten Yerein werden in Friesach zahlreiche Aktivitaten
gesetzt, die einerseits zur Kreislaufwirtschaft beitragen, anderer-
seits aufgemeinsames und machhaltiges Wirken der Ortsansassigen
ahzielt Ein grofes Anliegen ist dem Yerein, die Selbstermachtigung
der Gesellschaft zu fordern. Beispielhafte Projekte des Yereins sind
der Kost-Mix-Laden®-
pine Alternative  zur
Wegwerfgesellschaft,
indem getauscht, ge-
teilt wnd wverschenkt
wird.  Oie  Initiative
JLebensmittel  retten
& teiler®, verteilt ge-
spendete Lehensmittel
von lokalen Backermi-
en und Bauernhofen.
Das Projekt ,Esshare
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Stadt" beinhaltet einen Gemeinschaftsgarten, eine Obstallmende
und ein Waldbienenhotel. Kudlicka lieferte Einblicke in die Aktivita-
ten der Transition Town Friesach® und motivierte nach dem Motto
LAbkupfern ist erlaubt® das Publikum dazu, eventuell selhst auch die
Initiative zu ergreifen. Ein Buchtipp dazu  Einfach. Jetzt Machen!:
Wie wir unsere Zukunft selhst in die Hand nehmen® von Rob Hop-
kins, dem Begriinder der Transition Bewegung.

Schlieflich konnten wir auch noch Mario Molina-Kescher vom Pere-
makulturkreis Kirmten begrifen, der uns den Beitrag von Perma-
kulturen zur Kreislaufwirtschaft erlauterte. Permakultur beschreibt
eine nachhaltige und umweltvertragliche Landwirtschaft, die die
Matur schonen soll. Ziel von ist s, das Leben der Menschen an die
natirlichen Kreislaufe anzupassen, um diese zu nutzen, ohne der
Matur zu schaden. Wer sich selbst Einblicke in sinen Permakultur-
hof verschaffen mochte kann dies am Hof von Molina-Kescher im
Rosental tun, dort werden laufend Seminare zum Thema angehoten.

Die ¥eranstaltung war mit liber 70 Teilnehmenden sehr gut besucht.
Es freut uns, dass wir 5o viele Menschen erreichen konnten, die In-
teresse an der Kreislaufwirtschaft und an Machhaltighkeit haben. Oie
Fragen und Diskussionspunkte aus dem Plenum der Yeranstaltung
werden verschriftlicht, und zu einem spateren Zeitpunkt prasen-
tiert. Danke an dieser Stelle allen Mitwirkenden.

RREISLAUTWIRTEIHART AUS
VOLRSWIRTSIHAFTLIOHR
PRESPERTIVE

vor Yfovbert T shlgenndlh,

Green Oeals sind zur Zeit sehr gefragt. So mochte die Buropaische
Kommission einen europaischen Grimen Oeal* zustanden brin-
gen, urm mit einem sehr ambitionierten MafAnahmenpaket Europa
bis zum Jahr 2030 zum ersten klimaneutralen Kontinent werden
zu lassen. Ein Knackpunkt sind die dafiir notwendigen Inyestitio-
nen in Hohe von ca. 1000 Mrd. Burp, die sownhl von privaten als
auch offentlichen Stellen kommen und in den nachsten 10 Jahren
getatigt werden sollen. Auch im Regierungsprogramm der bster-
reichischen Bundesregierung wird im Abschnitt iber Industrie und
Gewerbe ein Green Deal fir Osterreichs Wirtschaft prasentiert.

Oie Erhohung der Ressourceneffizienz ist ein wichtiger Eckstein
zum Erreichen der internationalen Klimaziele, zu denen sich die
Republik verpflichtet hat. Der Ubergang von einer Linear- zu einer
Kreislaufwirtschaft kann dazu einen wesentlichen Beitrag leisten.
Oie Kreislaufwirtschaftinkludiert verschiedene Konzepte, die dazu
beitragen sollen Ressourcen moglichst lange im Wirtschaftssys-
term zu halten und nicht zu Abfall* werden zu lassen.

Fovselonng oy ey wishelon Gell,,
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Dazu gehoren Sharing Economy, Repair, Recycle, Reuse und Re-
manufacture. Oie mit der Mutzung von Sekundarrohstoffen ver-
bundene Reduktion des Verbrauchs an natirlichen Ressourcen
bewirkt auch eine deutliche Reduktion von negativen Umweltaus-
wirkungen, nicht nur beziglich Treibhausgasemissionen, aher
auch beziglich Ubersauerung. Energieverbrauch, Eutrophierung
{Anreicherung von Mahrstoffen), negativen Auswirkungen auf Fri-
schwassersysteme und terrestrische (kosysteme, Landnutzung
sowie photochemische Oxidation. Oas Potenzial der Kreislaufwirt-
schaft ist jedenfalls betrachtlich: Recycling und Backfilling ma-
chen im Europaischen Materialfluss gerade mal 19 % am direkten
Materialinput aus.

An zahlreichen Stellen im Regierungsprogramm wird deshalb
das Konzept der Wreislaufwirtschaft betont, z.B. im Zusammen-
hang mit Standort- und Industriepolitik, Klimaschutz und Energie,
Industrie und Gewerbe, Umwelt- und Maturschutz, Lebensmittel,
Arbeitsmarkt, Oigitalisierung und Klimaschutz.

RRESLAUPIRTOOHART INTIRNATIONAL

Auf internatiomaler Ebene gibt es bereits zahlreiche Politikmaf-
nahmen zur Starkung der Kreislaufwirtschaft. So bestatigt die G20
Osaka Leaders Declaration {Juni 201%), dass Ressourceneffizienz
zum Erreichen der Ziele filr machhaltige Entwicklung beitragt und
die Wetthewerbsfahigkeit erhdoht. Umweltschonen kann also auch
bei rein okonomischer Betrachtung Sinn machen. Im Marz 201% hat
die EU Einwegplastikbesteck verboten. Bis 2030 missen Plastik-
flaschen zumindest zu 30 % aus rezykliertem Material bestehen.
In Afrika haben mittlerweile 34 Staaten Plastiktaschen verboten.
Auch der Circular Economy Action Plan der Europaischen Union
{2M8) enthalt Strategien zur Reduktion der Lebenszyklusauswir-
kungen von Plastikprodukten. Seit April 201% gibt esin der EU neus
Bestimmungen, die rine einheitliche Methodik zur Berechnung von
CO2 Emissionen yon PKWE Liber deren Lebenszyklus erfordern. Oie
OECD betreibt auch die RE-CIRCLE Initiative: resource efficiency
and circular economy und die Europaische Kommission verfolgt
den Circular Economy Action Plan.

Ressourcenyerbrauch und bkonomische Aktivitat hangen eng zu-
sammen. Wirtschaftswachstum bedeutet nichts anders als eine
im Zeitablauf hohere Produktion von Gltern und Dienstleistungen.
Ein jahrliches Wirtschaftswachstum von & % (z.B. im Falle von
China) wiirde zu einer Yerdoppelung des Bruttoinlandsprodukts
alle 12 Jahre fihren. Damit stellt sich ganz offensichtlich die Fra-
ge mach der Moglichkeit unendlichen Wachstums. Bereits im Jahr
1972 veroffentlichte der Club of Rome eine aufsehenerregende
Studie mit dem Titel Oie Grenzen des Wachstums. Oemnach fah-
renwirdie Erde an die Wand. So wurde z B. davor gewarnt, dass es
in 40 Jahren kein Erddl mehr geben werde. Jedoch schwimmt die
Welt in Erdol, und dennoch sind die Szenarien des Club of Rome
keine Fehlprognosen. Sie haben namlich geholfen das Weltunter-
gangsszenario nicht eintreten zu lassen. Oer Klimawandel fiihrte
bislang zur radikalsten Wachstumskritik, und alternative Wachs-
tumsmodelle werden intensiv und widersprichlich diskutiert. Oie
OECO verfolgt das Konzept eines grunen Wachstums. Dieses sieht
eine ¥ereinbarkeit von Wirtschaftswachstum und Ressourcenver-
brauch, hauptsachlich als Folge des technologischen Fortschritts.
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Allerdings misste zur Erreichung eines griinen Wachstums die
Kohlenstoffintensitat (CO2 Emissionen pro Einheit an Bruttoin-
landsprodukt) viel rascher sinken als dies gegenwirtig der Fall
ist. Zusatzlich ist dabei zu beriicksichtigen, dass das Offshoring
von Emissionen und Ressourcenverbrauch {nach Asien) die Sta-
tistik schont, weil der Import von ressourcenintensiven Glitern
beim nationalen Ressourcenverbrauch nicht bericksichtigt wird.
Oeshalh ist die Einfuhrung von Border Carbon Adjustments als
Mafinahme gegen Carbon Leakage (Auslagerung von Treibhaus-
gasen) zu begrifen. Die Wirksamkeit von Effizienzstrategien, die
fir Grines Wachstum von zentraler Bedeutung sind, leidet aber
haufig unter dem Reboundeffekt, dem Phanomen, dass eine ho-
here technische Effizienz durch geandertes Yerhalten von Kon-
sumenten und Produzenten zumindest teilweise wieder zunichte
gemacht werden kann. 5o kann die Ausstattung einer Wohnung
mit energiesparenden LEDs dazu fiihren, dass das Licht weniger
haufig abgedreht wird und damit sin Teil des Energiesparpotenzi-
als nicht realisiert werden kann. |m Extremfall kann der Rebound-
effekt spgar zu einer absoluten Zunahme des Energieverbrauchs
filhren. Dirses Phanomen wird als Backfiring bezeichnet und zeigt
die Grenzen von rein technologisch getriebenen Ansatzen zur
Ressourceneinsparung.

TURBNET RRTICLAUPRTSHART?

Aktuelle Szenarien, wie z.8. jene des World Energy Outlook der
Internationalen Energieagentur, zeigen eine auf weitere globale
funahme der Machfrage nach Materialien wie Aluminium, Plas-
tik, Zement und 3tahl. Die Zunahme ist hoher als das Bevolke-
rungswachstum. Damit dirfte sich auch in Zukunft keine ahsolute
Entkopplung von Wirtschaftswachstum und Ressourcenverbrauch
ergeben. Auch ist die Frage nicht entschieden, ob die Digitali-
sierung zu einer Dematerialisierung fuhren kann, weil Oaten als
Triebkraft der digitalisierten Wirtschaft betrachtet werden, wie es
das Erdil in der Yergangenheit war (The Weightless World. Stra-
tegies for Managing the Digital Economy von Diane Coyle, 1997).

Oie Menge an globalem Elektronikmill (e-waste) dirfte in den
nachsten Jahren weiter ansteigen. Urban Mining kann fur Unter-
nehmen aber zu sinem Goldrausch werden, wenn nur die Rohstoff-
preise hoch genug sind und sich Recycling fimanziell Lohnt. Auch
bei Kpnsumenten hangt Recycling stark von finanziellen Anreizen
ah. 5o konnen Pfandsysteme Recyclingraten deutlich erhohen. Oie
Brieftasche ist doch das empfindlichste Organ des Menschen.

Foto: Earatner Bildungswer k

JIAIMSAUTIUA



Foto: KK

NACHHALTIGKEIT
IM KONSUMVERHALTEN?
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- HUBNER
Institut fur Unterrichts- und Schulent-
wicklung der Universitat Klagenfurt.

Erinnern Sie sich noch an den Schwerpunkt der Briicke-Ausga-
be im Janner 20197 Konsum. Und die Ausgabe davor: Eine Briicke
jenseits von Griin und Bose. Wo kann bzw. soll eine solche Briicke
hin fuhren? Vermutlich ins Bunte und Gute - oder? Man konnte
auch sagen, das Bunte entspricht dem Vielfaltigen und das Gute
der Nachhaltigkeit. Ich lade Sie, geneigte Leserlnnen ein, diese
Metaphern gemeinsam weiterzudenken.

3 Unser Konsum;
VIELFALTIG ODER EINFALTIG?

Unsere Kultur wird haufig als schnelllebig bezeichnet. Gemeint ist
damit meistens, dass sich Be-Deutungen, also die Relevanz von
Themen, Werten, Gutern in der und fur die Gesellschaft sehr rasch
andern. lhr neues Auto verliert bis zu 40% an Wert, sabald Sie die
ersten Kilometer damit gefahren sind. Die Ankiindigung einer neu-
en Smartphone-Version macht das 1Jahr junge Smartphone rasch
so alt, dass man unbedingt das neue haben muss. Nahrungsmittel,
bei welchen es auf frisch ankammt, werden nun ,langer frisch”
(ein Oxymoron?) gemacht und umgekehrt bekommen langlebige
Guter wie bspw. Bekleidung zunehmend den Charakter ,frischer
Ware*, sollen alle Wochen ersetzt bzw. neu gekauft werden. Die in-
ternetbasierten sogenannten neuen bzw. sozialen Medien tragen
zum raschen Anstieg von Bedeutung ebenso bei wie zum raschen
Bedeutungsverlust. Sind dies Signale fiir Vielfalt oder Einfalt?

Kauren unD WEGWERFEN -
DIE FLINFALT DER INDUSTRIELLEN
MASSENPRODUKTION

Skaleneffekte und gesattigte Markte -
ein aporetischer Konflikt

Die Massenproduktion der Industrialisierung beruht auf dem Ge-

setz des GroBeneffektes (economy of scale), wonach die Stiick-
kosten sinken, je mehr Stiick eine Anlage, ein Betrieb produziert.

TranSformativer
KonSum!

voN RexaTe HUBNER

Der nahezu alle Markte dominierende Preiswettbewerb driickt auf
Kosten und Qualitat und motiviert zu sozialem und dkologischem
Dumping, also der Externalisierung der Belastung von Mensch,
Umwelt und Klima. Unter den gegebenen Rahmenbedingungen
(niedrige Rohstoff- und Transportkosten, steigende Kosten der
menschlichen Arbeit) ist es Gkonomisch sinnvoll, immer grdBere
Anlagen zu errichten, die Anlagen zu automatisieren. Die Anlagen
werden komplexer und teurer, kinnen nicht gekiindigt werden
(wie Menschen), Unterauslastung oder gar ein Stillstand kos-
tet viel Geld. D. h., es muss dafiir gesorgt werden, dass die An-
lagen ausgelastet sind. Dies fiihrt notwendigerweise dazu, dass
die Nachfrage zumindest gleich bleiben, wenn nicht sogar erhdht
werden muss. In ungesattigten Markten ist dies kein Problem.

wir haben doch alles - gesattigte Markte:
Fur den Markt ist es schlecht, wenn eS uns gut geht

In gesattigten Markten - genauer. wenn wir zufrieden sind - je-
doch wiirde die Nachfrage auf das MaB der Ersatzinvestitionen
sinken - damit wéren viele Anlagen nicht ausgelastet (vgl. Stahel
& Giarini 2000: 48f), die Stiickkosten wiirden wieder steigen, die
Wettbewerbsfahigkeit der Unternehmen sinken. Da sich Kosten
nicht unendlich reduzieren lassen, Standorte sich nicht unendlich
in billigere Regionen verlagern lassen, miissen marktseitige Ini-
tiativen ergriffen werden. Nach der derzeit dominierenden dkono-
mischen Logik, muss in gesattigten Markten die Nachfrage nach
Giitern sozusagen kiinstlich erhalten oder gar erhdht werden. Um
die Nachfrage - also den Konsum - zu erhalten hzw. zu erhéhen
kdnnen technische Strategien, wie bspw. die Verkiirzung von In-
novationszyklen oder der Lebensdauer von Produkten (vorzeitige
Obsoleszenz), der Riickhalt von Innovationen oder die Erhéhung
der Giitervielfalt, zur Anwendung kommen.

Aber auch nicht-technische Strategien helfen, das Kaufen von Gii-
tern anzukurbeln: Das Kaufen wird als Event inszeniert, bekommt
Erlebnischarakter oder wird so einfach und bequem wie mog-
lich gemacht (online). Giiter werden mit Sehnsiichten, Visionen
und Traumen verkniipft prasentiert und so symbolisch aufgela-
den. Damit wird banalen Giitern (wie bspw. Getranke, Bekleidung,
Schuhwerk, Transpartmitteln, Sportgeraten) mit viel Aufwand so
viel Bedeutung verliehen, dass sie jede und jeder (sichtbar) habhen
muss, will sie bzw. er ,dazu” gehoren. Wozu? Zur Peer-Group? Zur
Elite? Zur Kultur? Zur Gesellschaft? Wollen wir Gberhaupt zu einer
solchen Gesellschaft geharen? Warum?
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Recycling- und Abfallwirtschaft -
Ent-Sorgung und alles ist gut?

Je kurzlebiger Giiter sind, umso weniger Identifikationspotenzial
bieten sie jedoch, umso weniger ist vielleicht das Haben und Nut-
zen von Relevanz. Was bleibt ist das Kaufen und die relativ bald
nicht mehr gewollten, genutzten oder nutzbaren Giiter sollen we-
der den einzelnen noch die Gesellschaft belasten. Eine gut funk-
tionierende Recycling- und Abfallwirtschaft nimmt die Sorgen um
das Danach ab (,ent-sorgen") und trégt durch diese Entlastungs-
funktion mehr zum Erhalt dieses linear-industriellen Systems
als zur Kreislaufwirtschaft bei. Nach der Logik der Grafieneffekte
ist es unverniinftig, die Gesellschaft mit wichtigen und qualitativ
hochwertigen und langlebigen Giitern zu versorgen. Stattdessen
wird zunehmend mehr Geld in die Herstellung von Bedeutung der
Giiter investiert, um das bestehende Neukauf-Wegwerf-System -
basierend auf dem Effizienz- und damit Auslastungs-Paradigma
- zu erhalten.

Die BEWIRTSCHAFTUNG DES KUNDEN —

DER KONSUMENT ALS MELKKUH //

VIELFALT KAurEN: KONSUM ALS VERBLEI-

BENDE MOGLICHKEIT ZUR IcH-FENTFAL-
TUNG!

Die durch die industrielle Produktion verursachte .l-.'
Entfremdung des Menschen von seinen vergegen-
standlichten Ideen und die dadurch verloren gegan-
gene Moglichkeit, sich mit der Herstellung materiel-
ler Giiter zu identifizieren, kann im Konsumprozess
wieder wettgemacht werden. Das menschliche
Selbst soll sich, wenn schon nicht in der Produkti-
on, dann wenigstens im Konsum (im engeren Sinn
von Kaufen und im weiteren Sinn von Haben, Nutzen,
Weitergeben) wiederfinden und entfalten kdnnen.
Shopping macht happy, gonn Dir was, Du bist es wert
und wie die Marktversprechen sonst noch lauten.

Resiimierend lasst sich feststellen, dass unsere
Konsumpraktiken trotz der Vielfalt an Produkten al-
lerdings hochst einfaltig ist: wenn wir von Konsum
sprechen oder schreiben, meinen wir meist: Kau-
fen und das, was wir kaufen soll nicht primar dazu
dienen unsere Bediirfnisse zu befriedigen, sondern
uns permanent anregen, was neueres oder anderes
haben zu wollen. Brook Stevens empfahl der Wer-
bewirtschaft ja bereits 1954 in einem Vortrag iiber Obsoleszenz
vor allem folgendes: “instilling in the buyer the desire to own so-
mething a little newer, a little better, a little sooner than is neces-
sary” - und selten wurde eine Empfehlung so erfolgreich umge-
setzt! Aber miissen wir das so weiterfiihren, wenn wir merken,
dass das weder uns noch der sozialen und dkologischen Umwelt
guttut?

Fazit I: Was sich in den vergangenen Jahrzehnten entwickelt hat,
sind Konsumpraktiken, die der Logik ,Ich - Alles - Jederzeit -
Uberall* kaufen, haben und machen zu konnen, folgen und die
dank der immer noch maglichen Externalisierung von sozialen
und dkologischen Kosten belohnt und daher standig reproduziert

KULTURSPIEGEL

1. Bedeutung
entsteht

Beschatfungsphase

| Bediirfnis zur Beschatfung

Bedirfnis  gedard

Kaufen oder andere

Formen der
Beschaffung?

werden. Und noch etwas: Man konnte auch sagen, dass sich diese
nicht nachhaltigen Konsumpraktiken nachhaltig halten. Aber das
ist nicht die Nachhaltigkeit die wir im Sinn einer Nachhaltigen Ent-
wicklung anstreben... Ergo muss Konsum, der im Sinn einer Nach-
haltigen Entwicklung wirksam wird, beitragen, diese dkonomische
Logik zu transformieren!

KonsuMm NEU DENKEN —
SICH EMANZIPIEREN:
Die DEUTUNGSHOHEIT UBERNEHMEN

Etymologisch betrachtet geht der Begriff Konsum weit lber das
Kaufen hinaus, meint doch consumere (lat.) ganz allgemein ge-
bzw. verbrauchen. Konsum im weiteren Sinn umfasst also nicht
nur alle Prozesse, die mit der Beschaffung von Giitern (dazu sind
auch Leihen, Mieten, Tauschen, Schenken zu zahlen) sondern auch
mit der Nutzungsphase (Verwendung, Wartung, Pflege, Zwischen-
lagerung, Reparatur, usf) und der Nachnutzungsphase (Weiter-
oder Riickgabe, Wiedernutzung von Komponenten, Hochriisten
uam.) einhergehen (siehe nachstehende Abbildung).

Handlungsoptionen der Konsument*innen

3. Bedeutung
vergeht

2. Bedeutung
wachst

Ende der Nit:ung
b ;

Nutzungsphase / Nachnutzungsphase

_Nutzung zur Nutzungsende zur Entledigung
Bedurfnisbefriedigung
W s )
Kt a Entiecigen

Weitergeben?
Bereitstellen?
Wegwerfen?

(langer) Behalten?
Teilen?

Quelle: Hiibner 2006

In Phase 1 hat das Produkt selbst wenig Bedeutung, wenn man
es nur wegen des Shoppingerlebnisses oder weil es sooo giins-
tig ist, kauft. Wenn allerdings das Gut bspw. selbst gemacht ist
oder von einer Bezugsperson geschenkt wurde, verleiht dies dem
Gut ganz andere Bedeutung, wird vielleicht zu einem Gut, zu wel-
chem man eine Beziehung aufbaut, an welchem man hangt, das
man ungern weggibt (,Teddybargut*). In Phase Il und Il sind viele
Konsumpraktiken enthalten, die der langeren oder geteilten (in-
tensiveren) Nutzung von Gebrauchsgiitern dienen, wesentliche
Strategien einer Circular Economy, die weniger an energie- und
transportintensiven Stoffkreislaufen (Recycling ieS) und vielmehr



an regionalen Giiter- und Komponentenkreisldufe (Reuse) ausge-
richtet ist. Giiter, zu welchen man keine Beziehung entwickelt, die
man nicht dauerhaft nutzen will und von welchen man sich leicht
wieder trennt (,Kaugummigiiter*} sollten im Sinn einer Nachhalti-
gen Entwicklung gar nicht gekauft, sondern ev. nur geliehen bzw.
gemietet werden, dann ist man alle Sorgen los.

Kultur ist jene Sphare menschlicher Gesellschaft, die Be-Deutung
schafft bzw. erméglicht. Ein anderer und im Sinn einer Nachhal-
tigen Entwicklung transformativer Konsum braucht und schafft
eine Kultur, in der sich vor allem auch die Be-Deutungen andern.
Bedeutend ist, was von der Gesellschaft oder zumindest einem
Jrelevanten” Teil davon belohnt und daher gefordert und gefar-
dert wird. Nachhaltig sind diese Handlungsweisen allerdings
erst dann, wenn sie zu alltaglichen Routinen geworden sind. Dies
wird allerdings erst dann der Fall sein, wenn alternative Kons-
umformen einher gehen mit den dazu passenden Wirtschaftsfor-
men, die einer anderen Logik folgen, als jener des industriellen
Markt-Kauf-Paradigmas.

Ein okologischer Transformationsprozess also
nur gemeinsam mit einem gesellschaftlichen

Nachhaltiger
Weiterentwicklungsprozess gelingen, der Be- Konsum
wusstsein fiir die Bedeutung von Selbstermach- Kauf-
tigung miteinschlieBt und auch die Voraussetzun- M
gen dafiir entwickelt, wie z. B. das Bereitstellen .., ¢ i
notwendiger Diskursraume. Economy*
Gegenstand des Diskurses sollte auch sein, Nutzungs-
die Veranderung der Entwicklungsdynamiken  °me™e"
von Gesellschaft und Wirtschaft in den Blick zu Jr e
nehmen und der Frage nachzuspiren, inwie- Economy*
weit Konsumpraktiken liberhaupt geeignet sind,
dkonomische Logiken und jene anderer gesell-
schaftlicher Teilsysteme so zu verandern, dass

¢ y 5 5 g Bedarfs-

eine sozial gerechtere und dkologisch tragfahige orientiert
Kultur- und Wirtschaftsform entstehen kann.

Alternative
Dem Konzept der kulturellen Nachhaltigkeit (Hein- | porecrafs:

tel and Krainer, 2012) folgend, werden dabei ver-
schiedene Ansatzmaglichkeiten nachhaltiger Kon-
sumformen sichtbar (in Anlehnung an Hiibner 2017):

Systemimmanent: Damit sind Anséatze gemeint, die innerhalb
der Systemlogik verbleiben (Beispiel: Ecodesign-Produkte);
eine Transformation der Wirtschaftsform, der Produktions-
verhaltnisse und der Vertriebsformen ist kaum maglich.
Systemtransgredient: Damit sind alternative Ansatze ge-
meint, die sich auierhalb der dominierenden wirtschaftlichen
Logik entwickeln und etablieren. Derartige Ansatze konnen
zu alternativen Wirtschaftsweisen fiihren (wie bspw. kallabo-
rativer Konsum, solidarische Okonomie, Geschenkékonomie)
und - allenfalls indirekt (bspw. durch sinkende Nachfrage
nach Marktangeboten oder steigende Nachfrage nach Ser-
vices) - auch transformativ wirksam werden.
Systemtranszendierend: Diese Ansatze schlieBlich bewegen
sich an den Grenzen des dominierenden Wirtschaftssystems,
haufig in Nischen - genau dort, wo am ehesten disruptive In-
novationen entstehen (kénnen). Plattformdkonamien bspw.
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konnen die Funktionslogiken des bisherigen Wirtschaftssys-
tems durchaus verandern, da sie neue Handlungsspielrdume
an dessen Grenzen erdffnen (bspw. Verkauf von Nutzen statt
von Pradukten).

Um Transformation mitgestalten zu konnen, ist es notwendig, ak-
tuelle technische und magliche gesellschaftliche Entwicklungen
in den Blick zu nehmen, Wirtschaftslogiken miteinzubeziehen,
sowie Ansatze individueller und kollektiver Emanzipationen von
der zunehmenden Kommodifizierung und Vermarktlichung al-
ler Lebensbereiche zu starken. Im Diskurs sind dabei auch jene
Fragestellungen ins Blickfeld zu nehmen, die sich mit den Wirk-
mechanismen und reproduzierenden Faktoren von derzeit nicht
nachhaltigen Konsummustern beschaftigen. An diesem Punkt
riicken neben dem Konsum als Handlung nun Akteure als Kon-
sumenten in den Fokus. Wie ,souveran® ist die Konsumentin/der
Konsument tatsachlich? Und in welcher Rolle kann diese Souve-
ranitat vor dem Hintergrund der Digitalisierung neu betrachtet
werden? In der nachstehenden Abbildung sind die verschiedenen
Ansatze nachhaltigen Kansums dargestellt..

Transformatorischer Aktivierung der Chancen durch die
Anspruch Konsument*innen Digitalisierung
Transformation des Entscheidungshitfen fiir Information, Kommunikation,

marktvermittelten
Angebots
{ikologisierung bzw.
JFair-Besserung* der
Produkte bzw.
Produktionsbedingungen

Transformation der
Nutzungsmuster

Gebrauchsgiiter-Bestand
intelligent (langer oder
gemeinsam) nutzen

Transformation der
Bedarfe und ihrer
Befriedigung

Bedarfs- bzw.
versorgungsorientiertes
Wirtschaften

marktvermittelten Angebote
(K3uferrolle)

Labels, Marken, PR, Werbung,
4Bewusst Kaufen”

Verbesserung/Verbreitung
entsprachender Angebote
(Nutzer-/Anbieterrolle)

a) Markvermittelte Angebote
(Reparatur-, Leihen, Sharing)
b) alternative
Organisationsformen (bspw.
Repair Café, Couchsurfing)

Selber (Prosument) bzw.
gemeinsam machen (Peer)

a) individuelle Lésungen
(Do-it-yourself, immaterielle
Lésungen, Suffizienz)

b) Kollaborative Ansétze
(solidarisch Wirtschaften,
Gemeinschaftslésungen, anders
Wirtschaften)

Orientierung

Online-Bewertungen durch
Konsumentinnen und
Konsumenten

a) Unternehmens-perspektive |
- Ersatzteilmanagement

- Second-Hand

- Plattformen

b) Konsumperspektive

- Information,
Kommunikation

- Peer-Austausch &
Vernetzung

- Bewertungen

« Peer-Vernetzung,
Gebraucht- und Ersatzteile,
Anleitungen online (Open
source)

o Plattformékonomie
(Netzwerkdkonomie)

« Beteiligung am Diskurs
(zivilgesellschaftliches
Engagement)

Tabelle 1: Transformatives Potenzial von Konsum - Chancen
durch Digitalisierung (Quelle: Hiibner et al. 2019)

Transformativer Konsum im Sinn einer Nachhaltigen Entwicklung
transformiert nicht den Konsumenten, sondern das Wirtschafts-
system. Der Konsument, die Konsumentin kénnen dabei in vie-
len verschiedenen Rollen wirksam werden, wie die abige Tabelle
vermittelt. Niemand muss sich auf die Rolle als Kauferln redu-
zieren lassen. Wir haben alle die Wahl, und diese geht weit tiber
die Produktvielfalt hinaus, umfasst die Prozesse des Be-Deutens
des Konsumbegriffs ebenso wie die Wahl des transformatorischen
Anspruchs, die zum Kauf alternativen Konsumpraktiken ebenso
wie das Mitgestalten dessen was kiinftig be-deutend werden soll.
Um mit G.C. Lichtenberg abzuschlieBen: ,Ich kann freilich nicht sa-
gen, ob es besser wird wenn es anders wird; aber so viel kann ich
sagen, es muB anders werden, wenn es gut werden soll”

J13D3192AUTIUN



ABSCHLUSSBERICHT

ZUKUNFT KREISLAUFWIRTSCHA!

wie heuer bereits in der ersten
Ausgabe des Kulturspiegels be-
richtet, gab eS im Janner 2020 eine
Veranstaltung, geférdert durch
die Osterreichische Gesellschaft
fur politische Bildung, zum Thema
Kreislaufwirtschaft.

Zeit fur ein Fazit!

Die Kreislaufwirtschaft gilt als ein Gegenkonzept zur Linearwirt-
schaft und versteht sich als ein regeneratives System, in dem der
Einsatz von Ressourcen, die Abfallproduktion, Emissionen und
Energieeinsatz, minimiert werden. Wiederverwenden statt Weg-
werfen steht im Mittelpunkt dieses Ansatzes. Bei der Veranstal-
tung wurden einige Initiativen vorgestellt, die sich im Zuge ihrer
Aktivitaten mit  kreislaufwirt-
schaftlichen Projekten beschaf-
tigen. Das drtliche Bildungswerk
Jnitiatives Viktring”, unter Beate
Traar-Kramer und Hildegard En-

=

voN EL1saBETH LLASSER

tel, die von Supermarkten, Backereien und von Privatpersonen zur
Verfiigung gestellt werden. Diese werden dann von den Vereinen
weitergegeben und weiterverarbeitet. Ebenso einen Beitrag zur
Kreislaufwirtschaft stellen die Vereine und Initiativen ,Friesach im
Wandel®, ,Alles Natur - Verein fiir faire und nachhaltige Lebens- und
Esskultur sowie der ,Permakulturkreis Karnten® dar. Durch jeweili-
ge Prasentationen uber die Tatigkeitsfelder der einzelnen Initiativen
konnten somit Einblicke in weitere kreislaufwirtschaftliche Modelle
geschaffen werden.

Schon im Vorfeld hatten die Teilnehmenden die Maglichkeit, an
der Veranstaltung mitzuwirken. Mittels einer virtuellen Pinnwand
(Padlet) konnten gemeinsame Fragestellungen erarbeitet werden,
die dann in den Vortrags- und Diskussionsteilen der Veranstaltung
bearbeitet und gegebenenfalls weiterentwickelt werden sollten.
Die Fragestellung, die sich daraus ergaben waren beispielsweise
,Wie kann man selbst Teil der Kreislaufwirtschaft werden?, Was

Themensammlung Kreislaufwirtschaft

Bitte Fragen und Anregungen rund um das Thema Kreislaufwirtschaft posten. Es knnen gerne neue Spalten mit Fragen ge

zinger, haben das Repair Café im
Gemeindezentrum Viktring vor-
gestellt. Dieses findet seit 2016
zweimal jahrlich statt, musste
heuer im Mai allerdings aufgrund
der Covid 19-Beschrankungen ab-
gesagt werden. Unter dem Motto
.Reparieren statt Wegwerfen®
werden von Experten*innen u.a.
beschadigte Spielwaren, kaputte
Kleidung und defekte Elektroge-
rate repariert. Durch das Reparie-
ren wird die Lebensdauer der Ar-
tikel verlangert, um nicht im Muill
landen zu miissen.

Millionen Tonnen an Lebensmitteln
werden weltweit weggeworfen
undfoder iiberproduziert. Gegen
diese Verschwendung setzen sich
die Vereine ,Together - Verein zur
Forderung okosozialen Bewusst-
seins und Realisierung gemein-

Wie kann man selbst
Teil der
Kreislaufwirtschaft
werden?

¢ Anonym ran

Ideen fiir eine bessere Welt

Ich versuche so viel wie moglich
am Wochenmarkt einkaufen zu
gehen wo ich Gemiise/Obst/
Fleisch direkt beim Bauern /
Gartner kaufen kann.

Zum einkaufen bringe ich
Stoffsacker| und Weidenkorb mit.
Im Sommer gibt es das komplette
Gemiise aus dem eigenen Garten.

Es gibt schon viele positive
Vorbilder / Ideen in diese Richtung
interessante Homepages bzw.

Was miisste
wirtschaftlich verandert
werden, um die
Kreislaufwirtschaft zu
forcieren?

Die Milchflaschen sollen endlich zu
Pfandflaschen werden. In
Léndlichen Raum wiinsche ich mir
mehr Moglichkeiten um
JVerpackungsfrei” einkaufen zu
gehen ( Zero Waste Shop) oder
auch das Gemise und Obst in
Zukunft nicht mehr eingeschweildt
wird.

Es gibt eine App wo man
Plastikverpackungen melden kann
die einem storen:
https://apps.apple.com/de/app/ref

laceplastic/id1257771601

Was unterscheidet im
Prinzip die
Kreislaufwirtschaft von
der Linearwirtschaft?

¢ Anonym

MA: Wie ist das
Wirtschaftsleitsungspotential
von Kreislaufwirtschaften?

Hat eine Kreislaufwirtschaft ein
dhnliches Wohlstands- bzw.
Wirtschaftsleistungspotential als
Linearwirtschaft? Bringt eine
Umstellung zwangsléufig
erhebliche Wohlstandseinbullen
oder nicht?

@ Doris Rottermanner

https://waste-reduction.de

Vielleicht inspirierend

nitziger Projekte” und ,Best of the
Rest“ ein und ,retten“ Lebensmit-

KULTURSPIEGEL

BEREITS VORAB WURDE EINE VIRTUELLE PIN.\T\VAND EINGERICHTET, UM DEN TEILNEHMENDEN DIE MGGLICHKEIT

ZUR MITGESTALT[ING ZU BIETEN.

1]

Foto: Kérntner Bildungswerk



miisste wirtschaftlich verandert werden, um die Kreislaufwirt-
schaft zu forcieren?” und ,Was unterscheidet im Prinzip die Kreis-
laufwirtschaft von der Linearwirtschaft?”.

Seitens der Teilnehmenden herrschte reges Interesse an den Aus-
fihrungen und es kam zu spannenden Diskussionen und vielen
Fragen, die von den Vortragenden beantwortet wurden.

Urspriinglich war es geplant, die gesammelten Ergebnisse der
Ausfiihrungen der Referenten*innen und der Teilnehmenden bei
einer weiteren Veranstaltung im April 2020 zu prasentieren. Auf-
grund der Beschrankungen durch die Corona-Pandemie konnte
allerdings kein persdnliches Treffen stattfinden und so wurden die
Ergebnisse im Zuge eines Webinars am 20. Mai 2020 prasentiert.
Unter dem Motto Impulsgeber Kreislaufwirtschaft* wurde mit den
Initiatorinnen des Repair Cafés Viktring, Beate Traar-Kramer und
Hildegard Enzinger unter Beteiligung von Radio Agora diskutiert,
inwieweit Kreislaufwirtschaft als Impuls fiir zukiinftige Vereinsar-
beit gelten kann und was jede*r von uns persdnlich dazu beitragen
kann. Die Aufzeichnung des Webinars sowie Mitschnitte von Radio
Agora von der Veranstaltung vom Janner, sind auf der Homepage
des Karntner Bildungswerks nachzulesen und nachzuhdren.

Was muss wirtschaftlich
verandert werden?

Wie kann man selbst Teil
der KLW werden?

Mehr Pfandflaschen, regional
einkaufen, Plastikvermeidung,
verpackungsfrei einkaufen

Plastik vermeiden, Sackerl
mitnehmen, regional einkaufen,
eigener Anbau,

Aufgrund des groBen Interesses der Teilnehmenden und der Wich-
tigkeit der Themen Kreislaufwirtschaft und Nachhaltigkeit ist es
uns ein groBes Anliegen, daran weiterzuarbeiten. Geplant sind zu-
nachst weitere Veranstaltungen, die sich der Thematik annehmen.
Eine Broschiire, die Organisationsformen (zB. Vereine), Projek-
tideen (zB. Tauschbérsen) und Ideen fiir Veranstaltungsangebote
(zB. Green events) im Kontext der Kreislaufwirtschaft und Nach-
haltigkeit beinhaltet, ist des Weiteren in Vorbereitung.

Das Ziel unseres Projekts ist es, die Mdglichkeiten der vielen Ein-
satzbereiche von kreislaufwirtschaftlichen Handlungsmaglichkei-
ten aufzuzeigen und die Unterschiede zwischen Linearwirtschaft
und Zirkularwirtschaft zu erkennen. Teilnehmende sollen deren
individuelle Handlungsmaglichkeiten erkennen und bestenfalls
selbst aktiv werden.

Wir danken allen Beteiligten fiir die Bereitschaft, einen Teil zum
Erfolg der Veranstaltungen beizutragen! Fiir Fragen und Unter-
stitzung stehen wir sehr gerne bereit und freuen uns auf weitere
Aktivitaten und Veranstaltungen.

Was unterscheidet die Links zu Webseiten
Kreislaufwirtschaft von der

Linearwirtschaft?

Das Wirtschaftsleistungspotential https://apps.apple.com/de/app/re

placeplastic/id1257771601

Richtige Miilltrennung
https://waste-reduction.de/

Wiederverwenden statt

wegwerfen? https://jetztrettenwirdiewelt.de/

ZUSAMMENFASSUNG DER FLRGEBNISSE AuS DEM PADLET (VIRTUELLE PINNWAND), ZuM AUFZEIGEN VON INDIVIDUELLEN HANDLUNGSMOGLICHKEITEN IN BEZus
AurF KREISLAUFWIRTSCHAFTLICHE ABLAUFE.

Weitere

Schritte:

Graen Events Vernetzungen

| 12

Mitgliedsvereine Repair Café

KREISLAUE-
WIRTSCHAFT

gt
- LINKS
e g al——— Webinar zum Thema

“Impulsgeber Kreislaufwirtschaft?"

bildungswerk-ktn.at/projekte/anpacken-2020/

Radlobeltrage radio AGORA 105,5:
Zusammenfassung Initiativen;
https://cba.fro.at/444224
Norbert Wohlgemuth & Renate Hiibner:
https://cba.fro.at/442734
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