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Heutige Kapitel
 Vorstellungsrunde

– Posten wir etwas
 Der digitale Footprint
 Social Media

– Reagiere auf Postings
 Facebook

– Videobotschaft
 Instagram
 Youtube
 Pro-Tipps

– Wikipedia
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Fragen…

 Eröffnen wir eine Gruppe? Facebook? WhatsApp?
– Bitte hinzufügen
– Bitte zum Admin machen

 Gerne auch in Teams:
– WARUM SoMe in der Vereinsarbeit?
– (Video-)statement max. 20 Sekunden
– Bitte in die Gruppe posten

Poste was Du Dir erwartest!
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Digitalisierung, Industrie 4.0, „digitale“ Krisen
 Festnetz- und Ferntelefonie
 Funk
 Fax
 Post
 Musikindustrie
 Filmindustrie
 Print-Medien (Druck, Verlage)
 Zeitungen
 Fotografie
 Werbung
 Journalismus
 Fernsehen
 Politik
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Vereinsarbeit…

…in der digitalen Krise
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CAPUT I: „Der digitale Footprint“
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Drei Größen im Netz
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Datenkraken im Internet:

 Googeln Sie sich!
 …oder Experten: Wie ist Ihr Klout-Score?
 Lust auf Schock? Elcomsoft Cloud eXplorer

https://www.welt.de/wirtschaft/webwelt/article151903851/Dieses-Tool-findet-heraus-was-Google-ueber-Sie-weiss.html?wtrid=socialmedia.socialflow....socialflow_facebook
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Firmen/Vereine/Personen

 Livedemo:
– Beispiele

 Corona-App: Zukunftsmusik?
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Was speichern „BigPlayer“?

 IP-Adresse
 Etwaige persönliche Daten

– Persönliche Angaben
– Fotos
– Passwörter
– Bestellungen
– Orte (Verweildauer)

 Surf-Verhalten (Protokoll)
– Websites (Verweildauer)
– Filme/Medien
– Vorlieben (Klickverhalten)
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Google Dich/Deinen Verein/Deine Firma!

 Regelmäßig
 Achte auf Deinen „Digital Footprint“
 Steuere Deinen Fußabdruck
 Nutze Google(!)

 https://www.google.com/maps/@46.6125223,14.191391
4,15z/data=!10m2!1e2!2e13

https://www.google.com/maps/@46.6125223,14.1913914,15z/data=!10m2!1e2!2e13
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CAPUT II: „Social Media = Gesellschaftliche Netze“

oder „Woher kommen die Daten?“
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Foren 

 öffentliche Peer2Peer-Kommunikation
– Zeitversetzt
– „scheinbar anonym“

 Message Boards
– Threads (OT)
– Sehr einfache Realisierung

 Erste große Serverbetreiber
– Geschäftsmodelle (Usenets, Hotlines, …)
– Finanzierbarkeit (Feedback, Umwegsrentabilität, …)
– Wirtschaftliche Verwertung (Werbung, bezahlter Jubel, …)
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Chat/IM

 mIRC (jordanischer SW-Dev. Mardem-Bey)
– Großer Erfolg unter „Geeks“

 icq
– Erster sehr weit verbreiteter Client in Österreich

 Ö3 Chat
– Chatrooms
– Regionalität
– 24/7 Ansprechpersonen
– „Geister“

 Suchtpotential (!)

(..)Betroffen sind vor allem Jugendliche 
und Erwachsene, die sehr einsam sind. 
Außenseiter im realen Leben zu sein, 
bedeutet nicht zugleich, auch im Chat als 
Sonderling zu gelten. Man versteckt sich 
hinter seinem Profil und redet viel freier 
und ungezwungener, als man es in Echt 
jemals schaffen würde. Freunde, die 
zuhören beziehungsweise mitlesen, sind 
schnell gefunden – auch sie oft 
arbeitslos, Single und folglich sehr 
alleine. Aus zunächst einer Stunde 
werden schn(…)
[reentrymediaoutreach.org]
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Chatroulette

 „Chatroulette“
– Meistgegoogelt 2009
– Russischer Zufalls-P2P-Chat
– Überwiegend sexualisiert

 Hoher Trolling-Faktor
 Nach wie vor beliebt

– …aber tabu
 Sinn (?)
 Nicht ganz ungefährlich…
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Welche Kanäle gibt es heute und wofür?
 Kurznachrichten (140 Zeichen Text) => Twitter
 Postings (Text & Bilder) => Facebook, Google+, …
 Fotos (mehrere) => Instagram, Flickr, Picasa, …
 Audio-Dateien (Potcasts) => Youtube (!)
 Videos (eigene & fremde)=> Youtube, Facebook, TikTok
 Streaming => Periscope, Youtube, Facebook, …
 Direktnachrichten => WhatsApp, Telegram, Signal, …

Top klassische SoMe-Portale (nach Userzahlen):
Facebook, Twitter, Google+, Qzone (China), Sina Weibo (China), 
Formspring, Habbo, LinkedIn, Renren (China), Vkontakte (Russia), Bebo, 
Tagged, Orkut (India), Netlog, Friendster, Hi5, Flixster, MyLife, Classmates, 
Sonico, Plaxo, Douban, Odnoklassniki (UDSSR), Viadeo, Flickr, …
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Warum ist Facebook = Social Media?
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Motivation: Social Media Werbung

 500 EUR Budget (Laufzeit ein Monat)
– Community-Building
– Umbau & Eröffnung bewerben
– Story-Telling
– Gesponserte Posts (Zielgruppen)
– Langzeitkampagne (Zielgruppen)

 Bestbesuchte Roofpage
 Top 2 bei Interaktionen
 Werbung lebt nun von selbst

– Community (!)
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Hotel am Wörthersee – wie das?

 DEIN SMB!
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DER KWK
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Presse:

 Krone Zeitung (1 Seite)
 Kleine Zeitung (1 Seite)
 Kärnten heute (25 Sekunden)
 KT1 Nachbericht
 Wirtschaftsnachrichten Süd
 Kärntner Woche
 meinBezirk
 Gemeindezeitung KRU
 …

http://www.kt1.at/lokales/video/kaerntner-wirtschaftskongress-2016/
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Der Renner – die Videobotschaft!

 Bitte such Dir einen Filmpartner
 Nehmt jeweils 10 Sekunden Film auf
 Warum

– Dein Verein der beste in Kärnten ist
– Bei euch neben der meisten Kompetenz auch der meiste 

Spaß vorhanden ist!
 Postet das Video bitte in unserer Gruppe
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CAPUT IV: „Instagram“

Wie spät ist es?
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Alternative: 
https://www.influencerwiki.at/ranking/instagram/

https://www.influencerwiki.at/ranking/instagram/
https://www.influencerwiki.at/ranking/instagram/
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Ohne Worte!!!!
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How To Instagram?

 Handy rulez – weg vom Computer!
 Fotos

– Möglichst viele Markierungen
– Ort
– Personen
– Profile
– Hashtags

– Hashtag im Satz oder angeführt egal
 Qualität des Fotos zählt auf Instagram (!)
 Videos bis zu einer Länge von 1 Minute
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Instagram & was ist so ein #Hashtag?!?

 Hashtag, also # markiert einen Suchbegriff!
 Klick auf das #-Wort zeigt alle Beiträge dazu (chron.)
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https://www.instagram.com/fcbayern/


3636

https://www.instagram.com/perchtenverein/
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https://www.instagram.com/explore/tags/tracht/
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CAPUT V: „Pro-Tipps“
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Praxis-Tipp: Pixabay.com
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Praxis-Tipp: canva.com

https://www.canva.com/folder/all-designs
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Positives Beispiel Web 2.0: Wikipedia (deutsch)

 1,6 Mio. Artikel
– 29 Mio. insges.

 4,5 Mio. Seiten
– 106 Mio. insges.

 1,7 Mio. User (aktiv)
– 42 Mio. insges.

 823 Bände
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Web 2.0: Wachstum/Trend am Beispiel Wikipedia
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Reach bei Kampagne via Facebook
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Conclusio:

 Social Media sind ein Werkzeug
 Niemand ist anonym
 Kümmere Dich um Deinen/euren Footprint
 Web ist hochkompetitiv
 Kampf mit Content/Wissen/Medien

– Leidenschaftlich
– Unfair
– Unreglementiert (weitestgehend)

 Das Netz vergißt NIE
 …es birgt hohe WERBE-Möglichkeiten – nachhaltig!


